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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国品牌营销策划市场变革与投资策略调整报告》介绍了品

牌营销策划行业相关概述、中国品牌营销策划产业运行环境、分析了中国品牌营销策划行业

的现状、中国品牌营销策划行业竞争格局、对中国品牌营销策划行业做了重点企业经营状况

分析及中国品牌营销策划产业发展前景与投资预测。您若想对品牌营销策划产业有个系统的

了解或者想投资品牌营销策划行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

品牌营销活动是现代商业活动的一种，将策划科学应用在品牌营销活动当中，就是所谓的品

牌营销策划。策划在现代商业活动中的运用相当普及，各种商业策划的开展，为商业活动的

进行带来了效率的革命。品牌营销策划的目的是要为企业的品牌营销活动提供一个科学的指

导方案，使品牌营销活动更具有效率，以便成功的塑造和传播品牌的形象，最终产生品牌价

值。 

 

报告目录： 

第一章 2017-2022年中国品牌经济总体发展状况 

第一节 我国品牌经济发展的历程 

一、第一阶段：品牌经济启蒙阶段（1978&mdash;1991） 

二、第二阶段：品牌经济发展阶段（1992&mdash;2002） 

三、第三阶段：品牌经济提升阶段（2003至今） 

第二节 我国品牌经济发展的基本现状 

一、区域品牌蓬勃发展 

二、行业品牌争奇斗艳 

三、企业品牌不断壮大 

四、自主品牌出口所占比重偏低 

五、品牌经济占国民经济份额依然不高 

第三节 我国品牌发展中存在的差距 

一、中国品牌在世界上知名度不高 

二、品牌资产价值有待提升 

三、品牌国际化进程滞缓 

四、品牌自主创新能力有待加强 

五、缺乏先进的品牌理念 



第四节 我国品牌发展滞后的主要原因分析 

一、企业对品牌缺乏足够认识 

二、政府支持体系尚不完善 

三、媒体宣传形式与内容偏颇 

第二章 2017-2022年中国品牌战略&mdash;&mdash;顺应规律循步走 

第一节 质量驱动阶段 

第二节 需求驱动阶段 

第三节 可信度驱动阶段 

第三章 2017-2022年中国品牌布局&mdash;&mdash;因地制宜百花放 

第一节 中国名牌战略及实施 

一、党中央、国务院对推进中国名牌战略的重视 

二、企业对名牌战略的积极响应 

三、全社会对名牌战略的认同与支持 

第二节 中国名牌战略的意义 

一、促进了产业结构优化升级，加速了新型工业化进程 

二、提高了企业自主创新能力和产品质量水平，提升了产业竞争力 

三、推动了外贸增长方式的转变，提高了&ldquo;中国制造&rdquo;的竞争力 

四、推出了一大批名牌消费品，满足了群众对高质量产品的需求 

五、中国名牌集群带动作用凸显，有效促进了区域竞争力提升 

第三节 &ldquo;中国名牌&rdquo;在全国的地域分布（略） 

第四章 2017-2022年中国品牌竞争力&mdash;&mdash;国际国内齐头进 

第一节 国际竞争力 

一、中国出口现状透视 

二、中国&ldquo;世界第一品牌&rdquo;面面观 

第二节 国内影响力 

一、国货消费现状 

二、中国第一品牌全接触 

第一节 品牌资产的构成 

一、品牌知名度 

二、品牌美誉度 

三、品质认知 

四、品牌联想 



五、品牌忠诚 

第二节 品牌资产的作用 

一、资产管理的需要 

二、合资合作时作价入股 

三、吸引风险投资 

四、增加注册资本金 

五、质押贷款 

第三节 中国品牌资产管理现状 

一、以销量为主导的&ldquo;短视&rdquo;行为 

二、品牌管理定位不清晰 

三、缺乏高水准的品牌管理人才 

第四节 2022年中国品牌价值排行榜（暂略） 

第五章 2017-2022年中国品牌文化&mdash;&mdash;由空转实入正轨 

第一节 品牌文化对品牌建设的作用 

一、更好地实现企业促销的商业目的，有效承载企业的社会功能 

二、品牌文化满足了目标消费者物质之外的文化需求 

三、品牌文化的塑造有助于培养品牌忠诚群，是重要的品牌壁垒 

第二节 品牌文化与企业文化的区别与联系 

一、企业文化与品牌文化有相通的地方 

二、企业文化与品牌文化的内涵必须一致 

三、企业文化与品牌文化的作用不同 

四、企业文化与品牌文化的建设方法不同 

第三节 品牌文化的主要构成 

一、为品牌塑造一种恰当的文化 

二、品牌文化与时尚文化 

三、品牌文化与民族传统文化 

第六章 2017-2022年中国品牌营销&mdash;&mdash;意识模式双丰收 

第一节 品牌意识：政府&rarr;企业&rarr;百姓共提高 

一、政府意识提升，政策上为品牌发展提供空间 

二、企业意识提升，行动上为品牌发展提供动力 

三、百姓意识提升，效果上为品牌发展提供监督 

第二节 营销模式：计划&rarr;市场&rarr;国际渐升级 



一、计划经济时代的营销模式 

二、市场经济时代的营销模式 

三、国际市场条件下的营销模式 

第三节 新型营销模式总括 

一、特许经营、加盟连锁 

二、电子商务 

三、会议营销 

第七章 2017-2022年中国品牌策划&mdash;&mdash;方兴未艾充外脑 

第一节 良莠不齐：中国品牌策划行业现状 

一、国外知名公司杀入中国市场 

二、广告公司半路插足涉足策划 

三、教师出身的学院派为主的策划公司 

四、记者出身半路杀进策划行业 

五、中国专业的策划咨询公司 

第二节 品牌策划在品牌整合营销中的作用 

一、策划民族企业，成就中国品牌 

二、减少企业内耗成本，加速企业整合 

第三节 中国知名品牌策划机构展示 

一、叶茂中营销策划机构 

二、采纳（China）营销策划中心 

第八章 2017-2022年中国品牌管理&mdash;&mdash;龙虫兼雕顾不暇 

第一节 品牌定位管理 

第二节 品牌建设管理 

第三节 品牌资产管理 

第四节 品牌诊断 

第五节 品牌危机管理 

第九章 2017-2022年中国品牌传播&mdash;&mdash;由守转攻拓市场 

第一节 品牌传播的工具 

一、广告 

二、直效营销 

三、销售促进 

四、公关与宣传 



五、人员推销 

第二节 品牌传播的主要渠道 

一、口碑传播（产品自身宣传） 

二、品牌名称宣传 

三、广告传播 

第十章 30年中国品牌人物志 

第一节 中国品牌风云人物简介 

第二节 企业家推介（略） 

第十一章2024-2030年中国品牌发展的新纪元 

第一节 入世提出的挑战：中国品牌进入国际角斗场 

一、国内竞争国际化，竞争升级 

二、消费者选择多样化使品牌经营风险增加 

第二节 入世带来的机遇：中国和世界都在赢 

一、入世使各级政府对品牌建设的重视程度提高 

二、世界新一轮产业转移将倾向中国 

三、企业的主动性积极性高涨 

四、消费者品牌意识不断提高 

第三节 中国品牌全球化 

第十二章 加速我国品牌经济发展的新思路 

第一节 必须确定阶段性品牌建设目标 

一、实现产品质量明显提升 

二、实现自主创新能力明显提升 

三、实现优势品牌的国际竞争力提升 

四、实现品牌延伸的带动力明显提升 

五、实现自主品牌出口比重明显提升 

第二节 今后我国品牌建设的努力方向 

一、优先发展在核心技术方面拥有自主知识产权的高新技术品牌 

二、优先发展能够提升国际技术实力的先进制造业品牌 

三、优先发展对促进农村发展、增加农民收入有较大影响的品牌 

四、优先发展资源节约型和环境保护型品牌 

五、优先发展出口量大的自主品牌 

六、优先发展凝聚中国文化特色的优势品牌 



第三节 对中国创建世界级品牌的几点建议 

一、要从注重产品客观质量转变到注重感知质量 

二、要从注重短期利益转变到注重长远效益 

三、要从注重广告转变到超越广告 

四、要从重视竞争到重视合作 

五、要从注重本土化转变到注重国际化 

六、要从注重一次性创新到持续创新 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/831984USLE.html
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